
Titel
Wie lautet ein knapper (Projekt-)Titel für diese Kommunikationsmaßnahme?

Beschreibung
  Worum geht es bei der Maßnahme? Was soll gemacht werden?

  Welche Bestandteile hat die Maßnahme,  
und welche Ergebnisse erwartest du?

   Was sind die Kernbotschaften?

Vision
   Wie lautet die Mobilitätsvision  

für eure Kommune?

   Inwiefern zahlt diese Kommunikations- 
 maßnahme auf das große Ganze ein?

Budget
  Welche Ressourcen (Personal, Kosten, IT 

etc.) sind für die Maßnahme erforderlich?

  Wie viel Geld ist für Kommunikation und  
Beteiligung verfügbar?

Zentrale Zielgruppen
   Welche Zielgruppe soll durch die 

Kommunikationsmaßnahme erreicht werden?

   Welche zentralen Bedürfnisse der Zielgruppe 
willst du aufgreifen?

Kommunikationsziele
  Welche Ziele werden mit der Maßnahme verfolgt?

   Welcher Mehrwert oder welche  Vorteile ergeben 
sich nach Umsetzung der  Maßnahme?

  Warum ist das Projekt wichtig?

Zeit
   Wann startet die Maßnahme?

  Wann ist die Maßnahme wirklich  abgeschlossen?

  Wie flexibel sind Start- und Endtermin?

  Welche Meilensteine wären Anlässe zum Feiern?

Medium/Kanäle/Aktionen
  Welche Kommunikationskanäle  

(Website, Social Media,  
Newsletter, Sprechstunde etc.)  
stehen dir zur Verfügung?

  Kann auf Material zurückgegriffen werden 
(Bildpool, Grafiken, Agenda des Vorjahrs etc.)?

Gestalterische Rahmenbedingungen
  Gibt es visuelle Vorgaben (Corporate  Design der 

Stadt, Dachmarke, Logo,  Farben etc.)?

  Bestehen Vorgaben bzgl. Tonalität und Sprachstil 
(Gendern, du, Sie, ernst, lustig etc.)?

Aktivitäten zur Umsetzung
  Welche (Schlüssel-)Aktivitäten sind  

zur Umsetzung erforderlich?

  Was wird zur Vorbereitung benötigt  
(z. B. Dokumente, Freigaben)?

  Welche Schritte sind zur Umsetzung und  
welche zur Nachbereitung erforderlich?

Ansprechperson und Beteiligte
   Von wem werden die Aktivitäten durchgeführt? Wer leitet das Projekt?

  Welche Personen(-Gruppen) sind an der Umsetzung der Maßnahme beteiligt?

  Sollen externe Partner*innen zur  Umsetzung eingebunden werden?
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